




 

 

 

 
 

อัตลักษณ์องค์กร สถาบันปรีดี พนมยงค์ (PRIDI Corporate Identity - CI) 
 

เพ่ือสื่อสารคุณค่าของสถาบันฯ สู่สาธารณชนอย่างมีประสิทธิภาพ เราตระหนักถึงความสำคัญของการมี       
อัตลักษณ์องค์กร หรือ CI ที่แข็งแกร่ง ซึ่งเปรียบเสมือน DNA ขององค์กร ที่สะท้อนถึงวิถีการทำงาน และค่านิยม
หลัก (Core Value) อันได้แก ่

 
• P - Professionalism: มุ่งม่ันทำงานอย่างมีประสิทธิภาพ 
• R - Rationality: ใช้หลักเหตผุลและข้อมูลในการตัดสินใจ  
• I - Integrity: ยึดมั่นในความถูกต้อง โปร่งใส 
• D - Democratic: เคารพในหลักการประชาธิปไตย  
• I - Intellectual: ส่งเสริมการเรียนรู้ และใช้สติปัญญาพิเคราะห์ พิจารณาอย่างรอบด้าน 

 
ดังนั้น สถาบันฯ จึงกำหนด CI เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการออกแบบและการนำเสนอสื่อต่างๆ ให้เป็นไปใน

ทิศทางเดียวกัน ครอบคลุมตั้งแต่การใช้สี รูปแบบตัวอักษร โลโก้ ไปจนถึงการจัดวางองค์ประกอบต่างๆ โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 

 
ความหมายและที่มาของโลโก้ 
 

โลโก้ของสถาบันปรีดี พนมยงค์ ได้รับการออกแบบขึ้นโดยยึดหลัก "เรียบง่าย แต่มั่นคงในหลักการ" เพ่ือสื่อ
ถึงอัตลักษณ์และคุณค่าของสถาบันฯ โดยมีองค์ประกอบหลัก ดังนี้ 
 

1. ลายเซ็น "ปรีดี พนมยงค์" 
 
ลายเซ็นของ ปรีดี พนมยงค์ เปรียบเสมือนสัญลักษณ์แทนตัวตน และเพ่ือรำลึกถึงคุณูปการและผลงาน
ของท่าน โดยลายเซ็นถูกวางไว้ภายในวงกลม เสมือนเป็นการ "พิทักษ์" หรือ "ปกป้อง" มรดกทาง
ความคิด และอุดมการณ์ของปรีดี พนมยงค์ ให้คงอยู่สืบไป 
 

2. วงกลมสองช้ัน 
 
วงกลมสองชั้น สื่อถึง ความสัมพันธ์อันแน่นแฟ้นระหว่าง "อดีต กับ ปัจจุบัน" โดยสถาบันฯ ทำหน้าที่เป็น
สะพานเชื่อมโยง นำแนวคิดและผลงานของ ปรีดี พนมยงค์ มาประยุกต์ใช้ 

 
 
 
 



 

 

 

 
 

3. สีน้ำเงิน Classic Blue และขาว 
สีน้ำเงิน “Classic Blue” เป็นสีที่เรียบง่ายแต่แฝงไว้ด้วยความสง่า สื่อถึงความน่าเชื่อถือ ความมั่นคง 
สติปัญญา ให้ความรู้สึกที่สามารถพ่ึงพาได้ สีขาว สื่อถึงความเรียบง่าย ความเสียสละ ความสงบสันติ ซึ่ง
เป็นคุณสมบัติสำคัญของการทำงานเพ่ือประโยชน์สาธารณะ สอดคล้องกับบุคลิกภาพ และคุณค่าของท่าน
ปรีดี รวมถึงวิสัยทัศน์ของสถาบันฯ ที่มุ่งมั่นในการศึกษา วิจัย และเผยแพร่ผลงาน และแนวคิดของท่าน 
เพ่ือประโยชน์ต่อสังคม 

 

โลโก้แบบย่อ โลโก้แบบเต็ม 

 

เป็นตราสัญลักษณ์ของ
สถาบันปรีดีฯ มี
ลายเซ็น “ปรีดี พนม
ยงค”์ อยู่ในวงกลม 2 
ชั้น ลายเส้นสีนำเงิน 
Classic Blue บนพื้น
ขาว 

 

ประกอบด้วยตราสัญลักษณ์
และข้อความ “สถาบันปรีดี 
พนมยงค์ PRIDI 
BANOMYONG INSTITUTE” 
ฟอนต์ PRIDI สีน้ำเงิน Classic 
Blue บนพื้นขาว 

 

ค่าสี Pantone Classic Blue 

PANTONE 19-4052 TCX 
Color Values: 
 
 

• RGB: 15 76 129 
• HEX/HTML: 0F4C81 

 



 

 

 

 
 

ความหมายและที่มาของฟอนต์ (Font) 
 

1. "PRIDI" เป็นฟอนต์ที่สื่อถึงอัตลักษณ์เฉพาะตัว สอดคล้องกับชื่อ “ปรีดี” แปลว่า “ความปิติยินดี” มี
จุดเด่นคือการผสมผสานรูปแบบ Slab Serif ของอักษรละตินเข้ากับรูปแบบตัวอักษรไทยแบบมีหาง ให้
ความรู้สึกหนักแน่น มั่งคง และอ่านง่าย เหมาะสำหรับใช้กับเอกสารทางการ โลโก้ และสื่อสิ่งพิมพ์ต่างๆ ที่
เกี่ยวข้องกับสถาบันปรีดีฯ สามารถใช้ได้ทั้งกับพาดหัวและเนื้อหา 
 

2. "KANIT" เป็นฟอนต์ที่ผสมผสานความเรียบง่ายแบบ Humanist Sans Serif (ตัวอักษรไม่มีหัว) เข้ากับ
เส้นโค้งแบบเรขาคณิต สะท้อนตรรกะ การใช้เหตุผล และเป็นสากล เหมาะกับการใช้งานกับสื่อนำเสนอที่
หลากหลาย ให้ความรู้สึกทันสมัย ดูสะอาดตา ใช้เป็นพาดหัวรอง 

 
3. "ART DECO" เป็นฟอนต์ที่ได้รับแรงบันดาลใจจากยุคแห่งการเปลี่ยนแปลง (1930s) มีความสมดุลย์และ

สมมาตร สื่อถึงความก้าวหน้า สง่างาม และทันสมัย เหมาะสำหรับใช้เป็นพาดหัวหลัก ทั้ง Headline และ 
Title เพ่ิมความโดดเด่น  

 
4. "SARABUN" ชื่อ "Sarabun" สื่อถึงเอกสาร งานวิชาการ เป็นฟอนต์ที่อ่านง่าย สบายตา เหมาะสำหรับใช้

กับเอกสารงานทั่วไป เช่น เอกสารราชการ จดหมาย บันทึก โดยใช้ Body Text เป็นหลัก 
 
 

ตัวอย่างการใช้งานฟอนต์ 
 

PRIDI 

 

• ใช้สำหรับโลโก้ สถาบันปรีดี พนมยงค์ 
 

• ใช้ในเอกสารทางการของสถาบันฯ เช่น 
แถลงการณ์ หนังสือ สาร จดหมายเปิดผนึก 
ฯลฯ 
 

• ใช้พาดหัว และเนื้อหา ในหนังสือ เว็บไซต์ 
และสื่อสิ่งพิมพ์ต่างๆ 

 
 
  

 



 

 

 

 
 

KANIT 

 

• ใช้พาดหัวรอง (Headings) และเนื้อหาใน
หนังสือ เว็บไซต์ โปสเตอร์ แบนเนอร์ และสื่อ 
PR ต่างๆ เพ่ือเน้นความทันสมัย อ่านง่าย  
 

• ใช้พาดหัวรองจาก Title เพ่ือขยายความ ใน 
Cover บทความ โปสเตอร์ และแบนเนอร์ 
 

• ใช้ในงานออกแบบ Infographic  

ART DECO 

 

• ใช้พาดหัวหลักท้ัง Headline และ Title เพ่ือ
สร้างความโดดเด่น ในปกหนังสือ Cover 
เว็บไซต์ โปสเตอร์ แบนเนอร์ และสื่อ PR 
ต่างๆ 
 

• ใช้เฉพาะหัวข้อ หรือวลีที่ต้องการเน้น เท่านั้น 
และไม่ใช้กับข้อความทั้งประโยค  

SARABUN 
 

 

• ใช้เป็น Body Text สำหรับเนื้อหาทั่วไปใน
หนังสือ เอกสาร จดหมาย เว็บไซต์ และ
สิ่งพิมพ์ต่างๆ 

 
 

• สามารถใช้ร่วมกับหรือแทนฟอนต์ PRIDI ใน
เอกสารที่เป็นทางการ 

 
 
 
 
 
 



 

 

 

 
 

แนวทางการใช้โลโก้กับรูปภาพและ Artwork 
 

เพ่ือสร้างการจดจำและรักษาเอกลักษณ์ของสถาบันฯ รูปภาพ VDO และ Artwork ทุกชิ้นที่เผยแพร่ ต้อง 
ใส่โลโก้ของสถาบันฯ ไว้ที่มุมใดมุมหนึ่งของภาพ โดยมีข้อกำหนดดังนี้ 
 

• ตำแหน่ง: ควรวางโลโก้ไว้ที่มุมใดมุมหนึ่งของภาพ เป็นหลัก 
 

• ขนาด: ต้องจัดวางโลโก้ให้ได้สัดส่วนที่เหมาะสมกับขนาดของภาพ ไม่เล็กหรือใหญ่จนเกินไป โดยทั่วไป 
ขนาดของโลโก้ไม่ควรเกิน 10% ของพ้ืนที่ภาพ 

 
• สี: 

o โดยปกติให้ใช้โลโก้สี Classic Blue ตาม CI 
o กรณีท่ีพ้ืนหลังของภาพเป็นสีเข้ม หรือมีลวดลาย จนทำให้มองเห็นโลโก้ไม่ชัดเจน ให้ใช้โลโก้สีขาว

แทน 
 

• พ้ืนที่ว่าง: เว้นพื้นที่ว่างรอบโลโก้ เพ่ือไม่ให้โลโก้ถูกบดบังด้วยองค์ประกอบอ่ืนๆ ในภาพ 
 

แนวทางการใช้สี CI 
การใช้สี CI ในการออกแบบสื่อต่างๆ ให้ยึดหลักการ "เน้นความเรียบง่าย แต่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว" โดยมี

แนวทางดังนี้ 
 

• สีหลัก: ใช้สี Classic Blue (PANTONE 19-4052 TCX) เป็นหลัก เพ่ือสร้างเอกลักษณ์ และความรู้สึก
มั่นคง น่าเชื่อถือ 

 
• สีรอง: สามารถใช้สีอ่ืนๆ ร่วมกับสีหลักได้ แต่ต้องคุมโทนโดยรวมให้ดูกลมกลืน และไม่ฉูดฉาด โดยเน้น

โทนสีที่ดูเรียบง่าย เช่น สีขาว สีเทา สีเบจ 
 

• การเน้น: ใช้สี CI เฉพาะจุดที่ต้องการเน้น เช่น พาดหัว ข้อความสำคัญ โลโก้ หรือ องค์ประกอบกราฟิก
บางส่วน เพ่ือสร้างจุดสนใจ และไม่ทำให้ภาพดูรก 

 
• สไตล์: ผสมผสานสไตล์ Art Deco และ Collage เข้าด้วยกัน เพ่ือสร้างความรู้สึกคลาสสิก แต่ทันสมัย 

 
หมายเหตุ: การใช้สี CI ต้องคำนึงถึงความเหมาะสมของสื่อแต่ละชนิด และกลุ่มเป้าหมาย เช่น สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อ
ออนไลน์ หรือ สื่อประชาสัมพันธ์ เพื่อให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุดในการสื่อสาร 
 
 


